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În  ciuda  popularității  tot  mai  mari  a  clasamentelor  revistelor  pentru  a  evalua  calitatea  contribuțiilor  la  cercetare,  clasamentele  
individuale  pentru  reviste  care  s-au  clasat  sub  nivelul  superior  al  publicațiilor  prezintă  de  obicei  doar  un  acord  modest.
Încercările  de  îmbinare  a  clasamentelor  în  meta-clasamente  suferă  de  unele  probleme  metodologice,  cum  ar  fi  scale  de  măsurare  
mixte  și  date  incomplete.  Această  lucrare  abordează  problema  modului  de  a  construi  agregate  adecvate  de  clasamente  individuale  
ale  revistelor,  folosind  o  abordare  bazată  pe  optimizare  a  clasamentului  consensual.  Autorii  aplică  metoda  propusă  la  un  subset  de  
reviste  legate  de  marketing  dintr-o  listă  de  clasamente  a  revistelor  colectate.  În  continuare,  lucrarea  studiază  stabilitatea  soluției  
de  consens  derivat  și  efectele  de  degenerare  care  apar  la  excluderea  revistelor  și/sau  a  clasamentelor.  În  cele  din  urmă,  autorii  
investighează  asemănările/diferențele  de  consens-sus  cu  un  meta-ranking  naiv  și  cu  clasamente  individuale.  Rezultatele  arată  că,  
chiar  dacă  revistele  nu  sunt  clasificate  uniform,  se  poate  obține  un  clasament  de  consens  cu  acord  considerabil  de  mare  cu  
clasamentele  individuale.

informatii  despre  articol abstract

De  exemplu,  consiliile  de  finanțare  a  învățământului  superior  din  Marea  Britanie  
au  adoptat  clasamentele  revistelor  ca  măsurători  centrale  pentru  evaluarea  calității  
cercetării  universităților  în  cadrul  exercițiului  lor  de  evaluare  a  cercetării  (RAE)  
întreprins  în  mod  regulat.  Acceptarea  pe  scară  largă  a  clasamentelor  revistelor  
publicate  de  Asociația  Academică  Germană  pentru  Cercetarea  în  Afaceri  (VHB-
JOURQUAL)  pentru  evaluarea  performanței  de  cercetare  a  cercetătorilor  în  afaceri  
din  țările  vorbitoare  de  limbă  germană  este  doar  un  alt  exemplu  (Schrader  &  
Hennig-Thurau,  2009).

Abordările  de  agregare  variază  de  la  simpla  mediere  a  rangului  (de  exemplu,  în  
Dubois  &  Reeb,  2000)  la  statistici  mai  sofisticate.

Liste  de  conținut  disponibile  la  ScienceDirect

Academicieni  din  domeniul  cercetării  în  afaceri  și  sub-

1.  Introducere

disciplinele  se  confruntă  cu  un  număr  tot  mai  mare  de  clasamente  în  reviste  (a  se  
vedea,  de  exemplu,  Anne-Wil  Harzing  prin  intermediul  site-ului  web  http://
www.harzing.com/jql.htm ,  pentru  o  compilare  la  zi).  Majoritatea  acestor  clasamente  
ale  revistelor  se  bazează  pe  preferințe  declarate  (adică,  judecățile  între  colegii  
academicieni;  de  exemplu,  Fry,  Walters  și  Scheurmann,  1985;  Hult,  Neese  și  
Bashaw,  1997;  Schrader  și  Hennig-Thurau,  2009;  Theoharakis  și  Hirst. ,  2002),  au  
evidențiat  preferințe  (adică,  ratele  de  citare  ca  măsură  de  surogat  a  impactului  
publicării;  de  exemplu,  Bakir,  Vitell  și  Rose,  2000;  Baumgartner  și  Pieters,  2003)  
sau  o  combinație  a  celor  două  (de  exemplu,  Azar  și  Brock,  2008;  Dubois  &  Reeb,  
2000;  Zhou,  Ma,  &  Turban,  2001).  În  timp  ce  diferitele  abordări  de  clasare  sunt  de  
obicei  destul  de  consistente  în  clasarea  revistelor  de  top  în  (sub)disciplina  
investigată,  ele  tind  să  diverge  substanțial  pe  măsură  ce  se  coboară  mai  departe  
în  evaluări.  Pe  lângă  tipul  de  date  utilizate  pentru  clasarea  revistelor,  sunt  și  
clasamentele  individuale  pentru  reviste  de  nivel  inferior

afectate  de  tipul  de  instituție  (de  exemplu,  rigoarea  academică  vs.  orientarea  
practicianului,  tipul  de  orientare  a  cercetării  metodologice  etc.)  și  perspectivele  
geografice  ale  diferitelor  grupuri  de  cadre  universitare  (Pieters,  Baumgartner,  
Vermunt  și  Bijmolt,  1999;  Polonsky  și  Whitelaw,  2005;  Tellis,  Chandy  și  Ackerman,  
1999;  Theoharakis  și  Hirst,  2002).  Într-un  studiu  comparativ  de  unsprezece  
clasamente,  Mingers  și  Harzing  (2007)  au  găsit  corelații  între  0,32  și  0,79,  ceea  
ce  sugerează  în  mod  clar  că  există  un  anumit  grad  de  consens,  dar  în  niciun  caz  un  
acord  complet.

În  ciuda  unei  discuții  controversate  în  desfășurare  cu  privire  la  meritele  și  
dezavantajele  lor  specifice  (a  se  vedea  Polonsky,  2008,  pentru  un  rezumat  recent),  
clasamentele  revistelor  au  câștigat,  fără  îndoială,  avânt  în  evaluarea  calității  
cercetării  individuale  a  savanților  sau  a  unităților  academice.

Ca  o  consecință  naturală  a  numărului  încă  în  creștere  de  clasamente  
disponibile  în  reviste  și  a  importanței  lor  tot  mai  mari  pentru  comunitatea  
academică,  unii  autori  au  încercat  să  îmbine  compilațiile  de  clasamente  unice  în  
meta-clasamente  pentru  diferite  subdiscipline,  cum  ar  fi  managementul  
internațional  ( Dubois  &  Reeb,  2000),  sistemele  informaționale  de  management  
(Rainer  &  Miller,  2005)  și  managementul  inovației  și  antreprenoriat  (Franke  &  
Schreier,  2008).
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Exemplu  de  set  de  date  de  clasare.

A  B323.30

tabelul  1

următoarele  comparații  pereche:  J1    J1,  J1  N  J2,  J1  N  J3;  nici  J2  nici

J2

I4

J1 J3J2

Matrice  de  incidență  pentru  clasamentele  R1,  R2,  R3  și  R4.  O  intrare  diferită  de  zero  denotă  un  

I3

R3 J1 J3J2

I2

R2R1 J1 J3

J2

J2

I1

J3

J1

R4 J3J1

se  scalează  și  este  relativ  robust  chiar  și  atunci  când  este  utilizat  pentru  date  rare.  The

seturi  de  date  de  clasare  a  jurnalelor,  niciunul  dintre  acestea  nu  a  fost  încă  în  mod  adecvat

metodologia  propusă  de  clasificare  a  consensului  și  oferă  indicații

valoarea  mai  mare  indică  o  calitate  mai  bună  a  jurnalului.

evaluarea  că  toate  cele  trei  reviste  sunt  de  aceeași  calitate,  deoarece

Apare  o  abordare  bazată  pe  comparații  perechi  ale  revistelor

Ji    Jj  sau  zero  în  caz  contrar.  Această  codificare  garantează  existența

următoarea  idee  geometrică:  dacă  se  poate  măsura  distan a

erori  nesistematice,  cum  ar  fi  volatilitățile  factorilor  de  impact  (în

inclusiv  un  set  mai  larg  de  clasamente.

metoda  de  clasare.  În  cele  din  urmă,  lucrarea  se  încheie  cu  o  discuție  despre

și  poate  avea  granularități  diferite,  tratând  clase  precum  A+  și  A

prelucrarea  directă  a  datelor  ordinale  pe  care  publicarea  clasamentului  revistei

Matricea  de  incidență  I1  pentru  clasarea  R1  codifică  rezultatele

clasamente  individuale,  pot  găzdui  tipuri  mixte  de  măsurare

ele  reflectă  o  perspectivă  agregată  a  comunității  academice  asupra

utilizări.  Următoarea  secțiune  prezintă  rezultatele  aplicării  metodei,

pentru  construirea  de  meta-clasamente;  a  se  vedea,  de  exemplu,  Cook  (2006)  pentru  un  recent

&  Schreier,  2008;  Mingers  &  Harzing,  2007;  Schrader  &  Hennig-Thurau,  2009).  Prima  
problemă  se  referă  la  faptul  că  clasamentele  individuale  folosesc  scale  destul  de  diferite,  
inclusiv  cele  binare  (da/nu),

ca  în  mod  explicit  superior  altui  jurnal  Jj  implică  rela ia

abordări  precum  procedura  de  maximă  probabilitate  propusă  de

de  observații  lipsă  în  seturile  de  date  de  clasare,  pare  a  fi  egal

acord  cu  clasamentele  individuale.  Această  lucrare  explorează  și

prezintă  un  exemplu  de  set  de  date  de  clasare  pentru  B  =  4  și  n  =  3  în  scopuri  
ilustrative.  Trei  dintre  cele  patru  clasamente  folosesc  o  scară  ordinală,  cu

evaluările  calității  din  spatele  majorității  clasamentelor.  În

χji(Rb)  =  0  pentru  toate  j    i.  Acest  mod  de  codificare  se  manifestă  doar

indiferen a  între  două  reviste).  În  schimb,  incidentele

consensul  arată  indiferență  între  toate  cele  trei  reviste.

clasamentele  din  Tabelul  1  sunt  prezentate  în  Tabelul  2.

RB  și  n  jurnale  J  ¼  J1; :::;  J  Tabelul  1

Cu  toate  acestea,  două  provocări  majore  sunt  inerente  în  agregare

clasamente  pentru  a  obține  un  clasament  de  consens,  conturează  pietrele  de  temelie  ale

Descriere).  Clasamentul  R4  utilizează  o  scară  metrică  de  la  0  la  100,  unde  a

nu  este  necesar  (cum  ar  fi,  de  exemplu,  Mingers  &  Harzing,  2007).  Astfel,  cel

Se  poate  deduce  distanța  dintre  două  clasamente  prin  numărare

orice  prejudecăți  în  clasamentul  unui  singur  jurnal  din  cauza  comportamentului  
strategic  de  răspuns  al  evaluatorilor  (deseori  întâlnit  în  clasamentele  bazate  pe  sondaje)  sau

par ial.  Astfel,  raritatea  seturilor  de  date  crește  în  general  atunci  când

medierea  gradelor,  ceea  ce  demonstrează  beneficiile  consensului

Deoarece  clasamentele  ordinale  nu  sunt  de  obicei  scale  de  tip  Likert  (interval).

prin  rezolvarea  problemelor  de  optimizare  a  consensului.  Metodologia  propusă  obține  
clasamente  de  consens  din  comparații  pereche  între  un  set  de

cercetare.

regula  de  agregare  poate  duce  la  rezultate  care  nu  reflectă  neapărat

jurnalul  Ji  nu  este  inclus  în  clasamentul  Rb,  atunci  neapărat  χij(Rb)  =

J3  este  clasat  mai  sus  decât  celălalt,  adică  J2  ~  J3  (unde  ~  indică

Ca  punct  de  plecare  al  problemei  de  a  găsi  meta-clasamente  adecvate  ale  diferitelor  
clasamente  ale  revistelor,  luați  în  considerare  un  total  de  jurnal  B

ghid  pentru  cadrele  universitare  în  publicațiile  globalizate  și  piețele  muncii  deoarece

pentru  J2  și  aplicând  regula  de  agregare  Borda,  dă  un  agregat

Ib  =  [χij(Rb)],  unde  intrările  sunt  incidențele  χij(Rb)  =  1  dacă

Prin  codificarea  comparațiilor  pereche  în  acest  fel,  se  pot  folosi

A  doua  problemă,  care  este  legată  de  numărul  de  obicei  mare

produce  un  clasament  de  consens  care  arată  un  nivel  considerabil  ridicat  de

dintre  astfel  de  meta-clasamente  sunt  evidente:  în  primul  rând,  ele  tind  să  se  echilibreze

clasamentele  acoperă  numai  subseturi  de  reviste,  care  de  obicei  coincid  numai

număr  de  clasamente  și/sau  reviste,  prin  studierea  problemelor  de  stabilitate  și  
degenerare.  În  plus,  acest  studiu  include  o  comparație  a  metodologiei  de  clasare  
consens-sus  cu  un  clasament  naiv,  derivat  printr-un  simplu

J2  și  J3).

și  doar  unul  se  situează  pe  J1  sub  celelalte  două  reviste.  Însă

date  de  comparație.  Matricele  de  incidență  corespunzătoare  cu

scalele  utilizate  de  clasamente  și  (2)  informații  incomplete  (Franke

lucrarea  continuă  prin  introducerea  datelor  de  clasificare  a  revistei  pe  care  studiul

suma  de  clasamente  individuale)  și  Condorcet  (1785)  (care  a  folosit  majoritatea  
comparațiilor  perechi)  au  propus  primele  reguli  de  agregare  euristică

clasament  prin  investigarea  dacă  un  clasament  evaluează  un  jurnal  Ji

o  astfel  de  abordare,  interpretarea  tuturor  datelor  disponibile  ca  metrică

și  o  alegere  intuitivă  atractivă  pentru  consens  (vezi  Régnier,  1965).2.  Metodologie

factori),  pentru  a-și  construi  clasamentele.  Această  problemă  face  ca  agregarea  
clasamentelor  folosind  metode  statistice  convenționale  să  fie  greoaie.

Această  lucrare  prezintă  o  metodă  de  obținere  a  meta-clasificărilor  revistelor

valoarea  clasamentelor  de  consens  și  prin  conturarea  unor  puncte  pentru  viitor

ca  scoruri  de  rang  (adică,  1,  2,  etc.)  este  destul  de  problematică,  iar  cele  de  mai  sus

instituțiile  furnizate  în  mod  obișnuit  devine  fezabil.  Mai  mult,  dacă

2005).

secțiunea  următoare  abordează  provocările  implicate  de  agregarea  adecvată

Depozitul  de  clasare  oferit.  Prezentarea  și  discutarea  rezultatelor  arată  că,  deși  
clasamentele  investigate  ale  revistelor  de  marketing  sunt  departe  de  a  fi  identice,  
metoda  propusă  poate

(clasamentul  R3;  ordonat  de  la  cel  mai  mare  la  cel  mai  mic,  așa  cum  este  definit  în  clasament

clasarea  R4  deoparte  astfel  încât  să  nu  se  mai  ocupe  de  observația  lipsă

clasamentul  jurnalului  Rb  poate  fi  reprezentat  printr-o  matrice  de  incidență

de  legături  (adică  preferințe  echivalente)  este  luată  în  considerare.  Folosind

comparatii  exista.

între  clasamente,  atunci  centrul  colecției  date  de  clasamente,  care  minimizează  
distanța  totală  până  la  toate  clasamentele,  este  un  lucru  firesc.

Bancroft,  Gopinath,  Kovács  și  Rejtö  (1999).  Beneficiile  potențiale

mai  problematic.  Astfel  de  informații  lipsă  se  acumulează  din  cauza  diverselor

sensibilitatea  metodologiei  de  clasificare  a  consensului  la  variațiile  în

suma  rangurilor  este  5  în  toate  cazurile  (1  +  3  +  1  pentru  J1  și  2  +  1  +  2  pentru

g

cazul  abordărilor  bazate  pe  citare).  În  al  doilea  rând,  ele  oferă  o  mai  bună

rezolvate  prin  abordările  existente:  (1)  măsurarea  diferită

pentru  implementarea  computa ională  a  procedurilor  aferente.  The

În  zilele  revoluției  franceze,  Borda  (1781)  (care  a  calculat

folosind  un  subset  de  reviste  legate  de  marketing,  pe  care  Harzing  Journal

sondajul  modelelor  de  consens  ale  clasamentelor  ordinale  ale  preferințelor.  Plecând

pentru  a  fi  mai  adecvat.  Compararea  revistelor  în  cadrul  fiecărui  aplicabil

Ji  N  Jj.  Rezultatele  acestor  comparații  pereche  pentru  un  anumit

pentru  R2  implică  faptul  că  J2  N  J1  și  J3  N  J1.  Pentru  R3,  incidențele  sunt  identice  cu  
cele  derivate  din  R1.  I4  arată  că  J1  N  J3  dar  nu  altul

numărul  de  intrări  discordante  în  incidența  corespunzătoare

ordinale  (de  exemplu,  note  A+,  A,  B  etc.)  și  scoruri  numerice  (de  exemplu,  impact

nivelurile  A+,  A,  B,  C  și  D  (clasamentele  R1  și  R2)  și  scoruri  de  la  4  la  1

exemplu  de  mai  sus,  cel  puțin  două  dintre  clasamente  pun  J1  deasupra  J2  și  J3

preferințele  permit  cercetătorului  să  se  ocupe  de  pereche  lipsă

clasamente  R  ¼  f  R1; :::;  f  gn .

calitatea  publicațiilor  (Franke  &  Schreier,  2008;  Rainer  &  Miller,

Machine Translated by Google
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Fig.  1.  Clasamentul  jurnalelor  de  consens  pentru  revistele  J1,  J2  și  J3.

d  R;  Rb  ð  Þ min

X  jχij  Rk  ð  Þ χij  Rl  ð  Þj:

X  cijχijð  Þ  R  max

Rețineți  că  Journal  of  Business  Research  se  află  în  lista  de  bază,  deoarece  o  
parte  substanțială  din  articolele  publicate  ale  revistei  respective  sunt  legate  de  
disciplina  de  marketing.  Setul  de  date  de  clasare  al  revistelor  din  Tabelul  4,  inclusiv  
descrieri  și  clasamente

Fig.  1  prezintă  o  astfel  de  diagramă  Hasse  pentru  clasarea  consensuală  de  mai  sus.

(rețineți  că  constrângerile  din  Hornik  &  Meyer,  2007,  nu  sunt  pentru  clasamente).  
Orice  rezolvator  de  programare  cu  numere  întregi  mixte  de  ultimă  generație  poate  
rezolva  eficient  această  problemă  de  optimizare  combinatorie  cunoscută  a  fi  complexă  
din  punct  de  vedere  computațional  (Wakabayashi,  1998).  Matematic  vorbind,  
programul  binar  de  mai  sus  determină  consensul  clasamentelor  (posibil  incomplete)  
R1,…,RB  ca  clasamentul  complet  R,  ceea  ce  minimizează  diferența  totală  dintre  el  și  
clasamentele  originale:

Pentru  aplicațiile  din  această  lucrare,  autorii  folosesc  sistemul  R  (versiunea  
2.13.1)  pentru  calculul  statistic  (R  Development  Core  Team,  2011)  pentru  a  efectua  
toate  calculele  și  a  genera  definiția  problemei,  pe  baza  setului  de  date  furnizat. ,  
folosind  funcții  și  metode  disponibile  în  pachetul  de  relații  (Hornik  &  Meyer,  
2010).  Mai  mult,  autorii  folosesc  pachetul  R,  Rcplex  (Bravo  &  Theußl,  2011),  care  oferă  
o  interfață  cu  optimizatorul  comercial  CPLEX  (IBM  ILOG,  2009),  pentru  a  rezolva  toate  
problemele  de  optimizare.

Din  clasamentul  consensual  R  rezultat,  se  poate  calcula  un  rang  numeric  pentru  
fiecare  obiect,  așa-numitele  scoruri  de  preferință  sau  ranguri  generalizate.  Scorurile  
de  preferință  sunt  o  transformare  liniară  a  diferenței  dintre  comparațiile  perechi  
pierdute  și  câștigate  în  intervalul  de  la  1  la  numărul  de  obiecte  n  (a  se  vedea  
Regenwetter  și  Rykhlevskaia,  2004,  pentru  detalii).  Pentru  aplicația  în  cauză,  
soluția  unică  a  problemei  de  optimizare  corespunzătoare  este  J1  =  3  N  J2  ~  J3  =  2.  
Astfel,  I1  și  I3  reprezintă  într-adevăr  matricea  de  incidență  a  lui  R.  Clasamentele  de  
consens  includ  de  obicei  multe  legături  între  reviste  (adică  grupuri  a  revistelor  cu  
scoruri  egale)  și  astfel  așa-numitele  diagrame  Hasse  le  pot  reprezenta  frumos.  
Astfel  de  diagrame  denotă  o  clasă  de  tehnici  de  reprezentare  a  datelor,  care  sunt  
capabile  să  vizualizeze  relații  slab  ordonate  între  obiecte  (disponibilă  ca  metodă  de  
grafică  în  relațiile  pachetului  R;  cf.,  de  exemplu,  Freese,  2004).

Pentru  a  obține  soluții  de  consens  interpretabile  robuste  din  problema  de  
optimizare  a  numărului  întreg  prezentată  în  ultima  secțiune,  autorii  au  eliminat  
acele  reviste  pe  care  o  majoritate  semnificativă  (trei  sferturi)  din  clasamente  nu  le  
clasifică.  Această  procedură  de  selecție  a  rezultat  într-un  eșantion  final  de  33  de  
reviste  în  lista  de  bază  și  64  în  lista  extinsă  (care  include  lista  de  bază).  Tabelul  4  
enumeră  toate  aceste  reviste  și  abrevierile  lor;  cele  din  lista  de  bază  sunt  marcate  cu  
un  C.

ð  Þ  
reflexivitate  

binară  ð  Þ  i    j  ð  Þ  
completitudine  1  i j k  ð  Þ  tranzitivitate

χijð  Þ  R    fg  0;  1  χiiðÞ  
¼  R  1  χij  ðÞþ  R  χji  ðÞ  ¼  

R  1  χij  ð  Þþ  R  χjk  ð  Þ  R  χik  ð  Þ  R  

Formal,  distanța  d(Rk,Rl)  dintre  Rk  și  Rl  este  egală  cu

Confruntați  cu  toate  cele  851  de  reviste  disponibile  în  acest  set  de  date,  autorii  
au  cerut  experților  din  domeniu  să  aleagă  acele  reviste  pe  care  le  considerau  a  fi  
potențiale  puncte  de  publicare  pentru  cercetarea  academicilor  de  marketing.  
Urmând  o  procedură  similară  cu  cea  a  lui  Dubois  și  Reeb  (2000),  experții  au  trebuit  
apoi  să  atribuie  fiecare  dintre  revistele  selectate  una  dintre  următoarele  două  categorii:  
(1)  O  listă  de  bază  de  reviste  de  marketing  cu  un  accent  inerent  pe  general  sau  
subiecte  specifice  în  marketing.  (2)  O  listă  extinsă  care  include  reviste  din  discipline  
adiacente,  dar  care  au  ca  public  țintă  și  cadre  universitare  de  marketing.  Ultima  listă  
include  reviste  care  se  concentrează  pe  discipline  precum  cercetarea  generală  în  
afaceri,  știința  informației,  psihologia  aplicată  și  cercetarea  operațională.

Rețineți  că,  pentru  o  anumită  colecție  de  clasamente,  o  soluție  unică  la  problema  
de  optimizare  binară  de  mai  sus  nu  există  neapărat.

Pentru  a  ilustra  performanța  abordării  clasării  consensuale,  autorii  aplică  
metodologia  de  mai  sus  la  un  set  de  12  clasamente  renumite  ale  revistelor,  legate  de  
disciplina  de  marketing.  Toate  sunt  disponibile  din  surse  publicate  pe  Web  și  incluse  
în  cea  de-a  34-a  ediție  a  Lista  de  calitate  a  Jurnalului  Harzing  (http://www.harzing.com ).  
Tabelul  3  oferă  o  listă  completă  a  clasamentelor  revistelor  utilizate,  indicând  instituția  
de  publicare  și  abrevierea  corespunzătoare.

matrici  (adică  numărul  de  rezultate  de  comparație  pereche  discordante).

i    j

clasamente  complete,  constrângerile  care  definesc  C  sunt:

3.  Caracteristicile  setului  de  date

Pentru  clasamente  complete,  măsura  disimilarității  ilustrată  mai  sus  d  este  
distanța  „diferență  simetrică”,  pe  care  Kemeny  și  Snell  (1962)  o  arată  a  fi  distanța  
„naturală”  dintre  clasamentele  complete,  în  sensul  îndeplinirii  în  mod  unic  a  unui  
set  de  condiții  axiomatice  de  bază.

Cu  toate  acestea,  folosind  abordări  de  ramificare  și  tăiere,  se  pot  identifica  toate  
soluțiile  de  consens  și  se  pot  folosi  elementele  comune  din  aceste  soluții  pentru  a  

obține  o  înțelegere  solidă  a  structurii  preferințelor  subiacente.

Din  punct  de  vedere  matematic,  clasamentele  complete  sunt  relații  de  
preferință,  sau  ordine  slabe,  definite  ca  relații  binare  pe  un  set  de  obiecte  care  sunt  
complete,  reflexive  și  tranzitive  (vezi  Fishburn,  1972,  pentru  o  referință  completă).  
Rețineți  că  astfel  de  ordine  slabe  permit  legături  (adică,  ele  nu  impun  o  preferință  
strictă  sau  asimetrie).  Pentru  probleme  mai  mari,  trecerea  explicită  prin  toate  matricele  
de  incidență  posibile  pentru  a  găsi  cea  care  minimizează  distanța  agregată  poate  
necesita  prea  mult  efort.  Urmând  Hornik  și  Meyer  (2007),  se  poate  obține  matricea  
de  incidență  consens  prin  rezolvarea  următorului  program  binar

,

De  exemplu,  distanța  dintre  R1  și  R2  este  4.  În  urma  acestei  înțelegeri  
conceptuale,  clasamentul  complet  R,  care  minimizează    bd(Rb,R),  este  clasamentul  
de  consens.  În  exemplul  de  mai  sus,  dintre  toate  R  posibile,  clasamentul  de  consens  
este  J1  N  J2  ~  J3.  Această  clasare  este  echivalentă  cu  matricele  de  incidență  codificate  
I1  și  I3.  Aici  nu  există  o  soluție  mai  bună;  distanța  agregată  dintre  R  și  toate  
celelalte  clasamente  implicate  este  minimă.

unde  cij  =    b(2χij(Rb)    1)  și  χij  (R)  trebuie  constrânse  astfel  încât  R    C  mulțimea  
candidaților  de  consens.  În  cazul  în  care
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din  lista  de  bază  rămân  în  al  doilea  nivel.  Acum,  însă,  unii

Știința  Marketingului  (MkS).  Al  doilea  nivel  al  preferinței  de  consens

reviste  de  marketing  sunt  Journal  of  Consumer  Research  (JCR),  the

sunt  reviste  de  top  din  disciplina  lor  pare  să  existe  (Polonsky  &

domeniul  de  aplicare,  acoperind  o  gamă  largă  de  subiecte,  iar  al  doilea,  cu  mai  multe

și  comparați  asemănarea/diferențele  consensului  cu  a

(SMJ)  se  alătură  nivelului  superior  al  revistelor  de  marketing.  Includerea

extrem  de  bine  cotat  în  clasamentele  calității  revistelor  publicate
Fig.  2  prezintă  diagrama  Hasse  a  clasamentelor  de  consens  pentru

niveluri.  Fiecare  nivel  indică  același  grad  de  preferință  pentru  reviste

ale  acestei  cercetări  sunt  în  concordanță  cu  concluziile  multor  altele

structura  preferințelor  tinde  să  facă  distincția  între  două  tipuri  largi  de

sensibilitatea  solu iei  de  consens  la  varia iile  numărului  de

reviste  de  marketing  de  nivel  superior  de  la  publicații  de  nivel  inferior.

reviste  de  marketing,  autorii  efectuează  analize  separate  pentru

Psihologie  (JAP),  Management  Science  (MS),  MIS  Quarterly  (MISQ),

4.  Rezultatele  clasamentului  de  consens

Marketing  Science  (JAMS),  Journal  of  Product  Innovation  Management

Interesant  este  că  această  structură  de  preferințe  de  consens  sugerează  că

metoda  propusă.  Pentru  a  ilustra  efectul  asupra  clasamentului  consensului

clasamentele  pentru  reviste  de  top  (vezi  diagrama  Hasse  prezentată  în

angajat,  este  disponibil  într-o  anexă  online,  pe  care  autorii

structura  conține,  de  asemenea,  reviste  de  înaltă  calitate,  cum  ar  fi  International

Whitelaw,  2005;  Theoharakis  &  Hirst,  2002).

Journal  of  Marketing  (JM),  Journal  of  Marketing  Research  (JMR)  și

poziționare  concentrată,  în  nivelurile  inferioare  ale  listei  de  clasare.

meta-ranking  naiv,  precum  și  la  clasamentele  individuale.

de  către  instituțiile  din  Marea  Britanie  și  Australia.  Aceleași  jurnale  de  marketing
lista  de  jurnal  de  bază.  Diagrama  ilustrează  clar  acest  lucru,  în  consens

în  acel  nivel.  De  exemplu,  și  într-adevăr  nu  foarte  surprinzător,  cel  mai  înalt  nivel

autorii  că  un  grad  ridicat  de  acord  între  cadre  universitare  cu  privire  la  care

reviste  de  marketing:  Primele,  la  nivelurile  superioare,  cu  un  relativ  larg

liste  de  jurnal  de  bază  și  extinse.  Mai  mult,  ei  investighează

reviste  și  clasamente  utilizate,  studiază  potențialele  efecte  de  degenerare,

Operations  Research  (OR)  și  Strategic  Management  Journal

de  JAP  din  acest  grup  ar  putea  fi  ușor  surprinzător,  dar  acest  jurnal  este4.1.  Lista  principală  versus  lista  extinsă

în  cele  12  clasamente,  jurnalele  de  marketing  sunt  aranjate  în  mai  multe

(JPIM)  și  Journal  of  Retailing  (JR).  În  acest  sens,  constatările

Pe  măsură  ce  avansăm  mai  jos  pe  scară,  jurnale  de  nișă  de  marketing  mai  
specializate  se  alătură  mulțimii.  Destul  de  evident,  consensul  derivat

Journal  of  Service  Research  (JSR)  separă  cele  menționate  mai  sus

de  adăugare  a  revistelor  din  discipline  adiacente  la  lista  de  bază  a

Fig.  3).  În  comparație  cu  lista  de  bază  a  revistelor,  Journal  of  Applied

Journal  of  Research  in  Marketing  (IJRM),  Jurnalul  Academiei  de

Această  secțiune  prezintă,  vizualizează  și  discută  rezultatele

Adăugând  în  reviste  de  la  discipline  adiacente  prin  utilizarea  listei  extinse  de  
reviste,  se  poate  observa  o  structură  unică  de  consens

Cercetare  operațională

California  Management  Review  
Computere  și  operațiuni  Cercetare  
Științe  decizionale  

Sisteme  de  sprijin  pentru  decizii  
Jurnalul  European  de  Sisteme  Informaționale  
Jurnalul  European  de  Marketing  (C)

Jurnalul  de  management  strategic

IMM

DOMNIȘOARĂ

Tabelul  4

Jurnalul  Academiei  de  Științe  de  Marketing  (C)

UQ07

SCMAIJ

DS

Jurnalul  de  prognoză  
Jurnalul  de  marketing  interactiv  (C)

Comite  National  de  la  Recherche  Scientifique

JBE

JR

Jurnalul  de  management  al  inovației  de  produs  (C)

Int.  Revizuire  de  marketing  (C)

IJRM

ABDC08

JM

Int

Jurnalul  de  publicitate  (C)

Managementul  lanțului  de  aprovizionare:  un  jurnal  internațional

Jurnalele  utilizate  în  acest  studiu  (C  indică  apartenența  la  lista  de  bază).

DSS

Vhb08

Psihologie  și  marketing  (C)

TIBR

Jurnalul  European  de  Cercetare  Operațională  
Jurnalul  European  de  Management  
Harvard  Business  Review  

Managementul  de  marketing  industrial  (C) JSR

Școala  de  Management  a  Universității  Cranfield

Jurnal  de  politici  publice  și  marketing  (C)

JBR

P.M

Ast08
ABS09

IJRDM

JMM

Jurnalul  de  marketing  internațional  (C)

Thunderbird  International  Business  Review

Jurnalul  de  cercetare  în  publicitate  (C)

Institu ie

IJSIM

JMR

Management  R&D

EJIS

Interfețe  
Int.  Business  Review  Int.  

Jurnalul  de  publicitate  (C)

IBR

Bjm04

RM

ML

Jurnalul  Societății  de  Cercetare  Operațională

Jurnalul  de  Macromarketing  (C)

Institutul  de  Cercetare  de  Management  Erasmus

Jurnalul  de  vânzare  cu  amănuntul  și  servicii  pentru  consumatori  (C)

JS

JBV

JPSS

Consiliul  Australian  al  Decanilor  de  Afaceri

Jurnal  de  marketing  (C)

IMR

IJA

Managementul  calității  totale  și  excelența  în  afaceri

Jurnalul  de  psihologie  aplicată  Jurnalul  
de  etică  în  afaceri  Jurnalul  de  
cercetare  în  afaceri  (C)
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MkS

Journal  of  World  Business

Numele  jurnalului

Wie01

JCM

Școala  de  Afaceri  a  Universității  Baptiste  din  Hong  Kong

TQMBE

JSBM

Journal  of  Retailing  (C)

Cnrs08

pregătit  pentru  această  lucrare,  la  http://statmath.wu.ac.at/projects/jcr/.

Jurnal  de  management  de  marketing  (C)

JPIM

RP

Clasamentul  Jurnalului  ALBA

JCP

JSM

ACR

Journal  of  Business  Venturing  Journal  
of  Consumer  Marketing  (C)

Asociația  școlilor  de  afaceri

Abrev

JA

EJM

Int.  Journal  of  Electronic  Commerce  Int.  
Journal  of  Logistics  Management  Int.  Journal  
of  Market  Research  (C)

Politica  de  cercetare

Journal  of  Service  Research  (C)

1001

Cra09

Știința  managementului

MISQ

Universitatea  din  Queensland

JCR

DULȚURI

SIJ

Jurnalul  de  servicii  de  marketing  (C)

BORCAN

Aston  Business  School

JPPM

Jurnalul  de  cercetare  de  marketing  (C)

EJOR

Jurnalul  Industriilor  de  Servicii

Int.  Jurnal  de  cercetare  în  marketing  (C)

Tabelul  3

IJEC

EJL06

Scrisori  de  marketing  (C)

SAU

Numele  jurnalului

SMR

Journal  of  Small  Business  Management

SBE

Hkb05

CMR

JRCS

Jurnal  de  vânzări  personale  și  managementul  vânzărilor  (C)

JORS

Verband  der  Hochschullehrer  fuer  Betriebswirtschaft

JOF

Int.  Journal  of  Retail  &  Distribution.  Om.  (C)

JIM

Clasamentul  jurnalelor  și  abrevierile  corespunzătoare.

Jurnalul  de  psihologie  a  consumatorului  (C)

IJLM

Abrev

Știința  marketingului  (C)

EMJ

Sloan  Management  Review

Theo05

SMJ

COR

MIS  trimestrial

Progrese  în  cercetarea  consumatorilor  (C)

WU  Universitatea  de  Economie  și  Afaceri  din  Viena

Jurnalul  de  marketing  strategic  (C)

JWB

JintMar

Abreviere

Journal  of  Consumer  Research  (C)

JMK

IJMR

Afaceri  și  management  2001  RAE/UK

JAP

HBR

Economia  întreprinderilor  mici

Int.  Journal  of  Service  Industry  Man.  (C)
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de  la  un  nivel  inferior  la  al  doilea  nivel  și  inversarea  JCP  și  JSR  în  clasamentul  
de  consens  pentru  lista  extinsă  sunt  două  dintre  cele  mai  vizibile  diferențe  
în  structura  preferințelor  care  reiese  din  extinderea  listei  de  jurnal  în  
abordarea  de  optimizare  propusă  în  această  lucrare.  De  fapt,  rangurile  de  
preferințe  consensuale  pentru  aceste  trei  reviste  se  află  aproximativ  în  
același  interval  și  sunt  la  o  distanță  mai  mare  de  grupul  de  reviste  de  rang  
superior  (nivelul  superior)  și  de  cele  de  la  nivelurile  inferioare.  Din  nou,  așa  
cum  s-a  menționat  deja  pentru  clasarea  consensului  folosind

Mișcarea  ML  (pe  care  clasamentele  revistelor  din  Marea  Britanie  și  
Europa  continentală  implicate  în  acest  studiu  o  evaluează  comparativ  foarte  bine)

Reviste  cu  un  domeniu  disciplinar  relativ  larg,  dar  cu  accent  pe  metodologiile  
de  cercetare  cantitativă  (EJOR,  DS)  și  știința  informației  (DSS,  EJIS)  se  
alătură  grupului.  De  asemenea,  clasamentele  consideră  că  cele  mai  
prestigioase  reviste  de  transfer  orientate  către  practicieni  din  disciplina  
managementului  (HBR,  SMR,  CMR)  sunt  puncte  de  publicare  foarte  apreciate  
pentru  academicienii  de  marketing.

Fig.  3.  Clasamentul  jurnalelor  de  consens  pentru  lista  extinsă  a  revistelor.

Fig.  2.  Clasamentul  jurnalelor  de  consens  pentru  lista  de  reviste  de  bază.
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Pentru  a  investiga  aceste  două  proprietăți  ale  soluțiilor  de  consens,  autorii  
efectuează  un  experiment  bootstrap.  Abordarea  bootstrapping  este  definită  
după  cum  urmează:  se  trage  aleatoriu  un  număr  dat  q  jurnal  din  clasamentele  I  
și  m  din  R  unde  q    {10,20,…,60}  și  m    {2,3,…,12}  și  se  calculează  clasamentul  
de  consens  pentru  colecția  corespunzătoare.  Se  repetă  apoi  această  procedură  
de  1000  de  ori  pentru  fiecare  combinație  posibilă  de  q  și  m.  Pentru  a  măsura  
stabilitatea  soluțiilor  de  consens,  autorii  calculează  coeficientul  de  corelație  a  
rangului  Kendall  (τ  al  lui  Kendall)  pentru  rezultatul  fiecărui  eșantion  bootstrap  
față  de  un  subset  potrivit  corespunzător  din  clasamentul  de  consens,  derivat  
pentru  toate  clasamentele  și  revistele  incluse  în  lista  extinsă.

lista  de  reviste  de  bază,  revistele  ML,  JCP  și  JSR  sunt  responsabile  pentru  
împărțirea  întregului  grup  de  reviste  legate  de  marketing  în  aceste  două  
subseturi  mai  largi.

Folosind  aceeași  procedură  de  selecție  inversă  ca  mai  sus,  se  constată  că  numai  
numărul  de  reviste  q  este  semnificativ  statistic  în  explicarea

4.2.  Stabilitatea  soluțiilor  consensuale  și  efectele  degenerative

Discuția  de  mai  sus  a  proprietăților  celor  două  soluții  de  consens  descrise  
în  Fig.  2  și  3  arată  că  numărul  de  legături  aparent  crește  substanțial  atunci  
când  se  adaugă  mai  multe  reviste  la  lista  de  bază  a  revistelor  de  marketing.  În  
cele  ce  urmează,  autorii  furnizează  rezultatele  unei  analize  sistematice  de  
sensibilitate  a  soluțiilor  de  clasare  consensuale,  care  implică  utilizarea  diferitelor  
(subseturi  de)  reviste  și  clasamente.  De  interes  deosebit  sunt  două  întrebări:  
(1)  Este  soluția  de  consens  robustă  pentru  includerea  diferitelor  reviste  și  
clasamente?  (2)  Soluția  de  consens  arată  o  tendință  spre  indiferență  (adică,  
soluția  clasifică  în  mod  egal  multe  reviste)  atunci  când  se  adaugă  reviste  și/
sau  clasamente  suplimentare?  În  timp  ce  prima  întrebare  abordează  stabilitatea  
soluțiilor  de  consens,  a  doua  investighează  efectele  potențiale  de  degenerare  
în  soluțiile  derivate.

Fig.  5  prezintă  rezultate  care  arată  că  utilizarea  mai  multor  reviste  pentru  a  
construi  clasamentul  consensului  crește  numărul  de  legături,  indiferent  de  
numărul  de  clasamente  pe  care  le  folosește.  Acest  rezultat  pare  destul  de  
rezonabil,  deoarece  cu  cât  trebuie  să  acumulați  mai  multe  opinii  de  evaluare  a  
calității  jurnalelor  de  la  diferiți  evaluatori,  cu  atât  mai  mare  este  tendința  
spre  indiferență.  De  asemenea,  se  poate  observa  această  proprietate  a  
soluțiilor  de  consens  când  comparăm  Fig.  2  cu  Fig.  3.

Pentru  a  investiga  efectele  potențiale  de  degenerare  pentru  clasamentele  
de  consens  derivate,  în  funcție  de  variațiile  între  numărul  de  reviste  q  
disponibile  și  clasamentele  m,  autorii  calculează  numărul  mediu  de  legături  pe  
jurnal  implicat,  în  clasamentul  consensului,  în  toate  replicările  bootstrap.  Spre  
deosebire  de  constatările  privind  stabilitatea  clasamentelor  de  consens  pentru  
subseturile  de  reviste  și  clasamente  disponibile,  acest  test  arată  efectul  opus.

,

a  corela iilor  de  rang  asupra  numărului  de  clasamente  implicate  decât  asupra  
numărului  de  reviste.  În  timp  ce,  pentru  un  număr  dat  de  clasamente,  includerea  
revistelor  suplimentare  nu  afectează  foarte  mult  stabilitatea  soluției  derivate,  
partea  inferioară  a  Fig.  4  arată  că,  atunci  când  numărul  de  clasamente  m  crește,  
coeficientul  de  corelație  a  rangului  ( aproape  liniar)  converge  la  aproape  1.  
Acest  rezultat  nu  este  foarte  surprinzător,  deoarece  ne-am  aștepta  să  
întâmpinăm  mult  mai  multe  dificultăți  în  găsirea  unui  acord  între  evaluatori  
atunci  când  luăm  în  considerare  opinia  unui  evaluator  suplimentar  despre  un  
anumit  set  de  reviste,  decât  în  cazul  în  care  un  un  anumit  set  de  evaluatori  
trebuie  să  clasifice  un  nou  jurnal.  Regresarea  corelațiilor  de  rang  mediu  pe  cei  
doi  factori  de  tratament  q  și  m  ai  experimentului  bootstrap,  precum  și  
interacțiunea  acestora  (modelul  saturat),  confirmă  diagnosticul  vizual  statistic.  
Folosind  selecția  inversă,  se  poate  reduce  complexitatea  modelului,  astfel  încât  
m  rămâne  ca  singurul  parametru  semnificativ,  având  în  vedere  un  nivel  de  
semnificație  de  0,05.  Parametrul  estimat  pentru  numărul  de  clasamente  m  este  
0,02  și  explică  mai  mult  de  92%  din  varianța  corelației  de  rang  mediu  (r  =  
0,92,  cu  o  valoare  p  pentru  modelul  de  pb  0,01).

Fig.  4  prezintă  grafic  dezvoltarea  corelațiilor  de  rang  mediu  între  clasarea  
generală  a  consensului  și  cele  derivate  pentru  eșantioanele  boot-strap,  pentru  
un  număr  tot  mai  mare  de  reviste  q  și,  respectiv,  clasamente  m.  Parcele  arată  
clar  o  dependență  mult  mai  marcată
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Fig.  4.  Dezvoltarea  corelațiilor  de  rang  mediu  între  clasamentele  de  consens  general  și  bootstrap.
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este  cât  de  diferite  sunt  clasamentele  individuale  de  cele  derivate

Pentru  a  compara  performanțele  relative  ale  metodelor  de  clasare,  the

=  0,87;  pb  0,01).

Având  în  vedere  perspectivele  acumulate  până  acum,  o  întrebare  evidentă  că

4.3.  Comparația  consensului  cu  clasamentele  naive  și  individuale

măsurător
este  0,13  și  explică  mai  mult  de  87%  din  varianța  degenerării

meta-scorul  rezultat  într-o  ordine  de  clasare  pentru  a  reprezenta  meta-clasamentul.

meta-clasare,  ei  calculează  scorurile  de  preferințe  redimensionate,  pentru  fiecare  
clasament  individual  pentru  fiecare  jurnal  și  le  însumează.  Apoi,  ei  transformă

măsura  de  degenerare  sugerată.  Estimarea  parametrului  pentru  q

similar  cu  cel  folosit  de  Dubois  și  Reeb  (2000).  Pentru  a  deduce  un  asemenea  naiv
această  problemă  mai  detaliat,  autorii  folosesc  o  procedură  de  mediere

clasamentele  disponibile  (inclusiv  consensul  și  meta-naivul

Metodologia  de  clasare  funcționează  față  de  metode  mai  simple  de  agregare  a  
clasamentelor  individuale  este  de  interes.  În  încercarea  de  a  investiga

autorii  folosesc  suma  absolută  a  distanțelor  Kemeny–Snell  d  pentru  fiecare  dintre

clasamente  de  consens.  În  plus,  modul  în  care  consensul  propus

2

3,61  
2,00  
0,29  
0,26  
0,23  
0,34

1

Vhb08

1

0,34

clasamentul  consensual  (CR).

2

JBR

DSS

3,67

DOMNIȘOARĂ

2

0,45

Theo05

1

1

12.140  
12.904  
13.930  
14.276  
14.814  
15.324  
15.930  
17.110  
18.410  
18.992  
19.380  
20.228  
20.444  
21.442

5

1

Consens
HBR

2

Cra09

JCR

0,38

2

DULȚURI

2

2

0,40  
0,57  
0,73

0,61

2

3

EJL06

17,77  
16,87  
16,05  
15,17  
15,07  
14,93

6,38  
5,76  
5,75  
5,36  
4,83  
4,37

RP

JSR

0,55

Tabelul  5

JMR

0,37

14.13

0,55

Distanțele  absolute  Kemeny–Snell  și  corelațiile  de  rang  mediu  pentru  fiecare  clasare  în

1

5

0,59

1004

IJEC

Naiv
ML

SMJ

0,38

DS

d

0,49

comparatie  cu  toate  celelalte.

MISQ

5

0,58

13,03  
11,66  
10,07  
9,61  
9,44  
8,73

CR:  ranguri

ABDC08
EJIS

Cnrs08

5

0,42

τ  al  lui  Kendall

S.  Theuβl  i  colab. /  Journal  of  Business  Research  67  (2014)  998–1006

JR

JWB

JM

7,84

EJOR

2

2

NR:  scoruri

0,51 5

Bjm04

1

JPIM

JORS

Fig.  5.  Dezvoltarea  numărului  mediu  de  legături  per  jurnal  în  toate  replicările  bootstrap.

ABS09
CMR

JCP

2

IJRM

0,45

2

JAP

Wie01

1

5

0,58
Ast08

JOF

18,35

Tabelul  6

4

JBV

JIM

UQ07

2

SAU

SBE

2

SMR

2

MkS

Scoruri  de  preferință  pentru  primele  30  de  reviste  din  meta-ranking  (NR)  naiv  comparativ  cu

1

5

Hkb05

Machine Translated by Google



În  loc  să  necesite  intervenții  uneori  de  neînțeles  din  partea  analistului,  procedura  
propusă  se  bazează  pe  o  soluție  formală  a  problemei  de  optimizare  de  bază  și  
astfel  produce  un  nivel  optim  de  acord  asupra  meta-ransamentului  derivat,  în  setul  
de  clasamente  unice.  Astfel,  aceste  constatări  ar  trebui  să  încurajeze  cercetătorii  
și,  în  special,  instituțiile  de  evaluare  a  cercetării  să  adopte  o  rută  care  să  le  permită  
să  își  obiectiveze  eforturile  de  ierarhizare.  Această  abordare  ar  putea  contribui  la  
evitarea  unei  multe  dintre  discuțiile,  uneori  foarte  emoționante  și  controversate,  
între  cadrele  universitare  despre  clasamentele  specifice  unui  singur  domeniu.

Cea  mai  mică  distanță  este  între  clasamentul  de  consens  și  toate  celelalte  
clasamente.  Desigur,  această  constatare  nu  este  surprinzătoare,  deoarece  clasarea  
consensului  prin  definiție  reprezintă  minimul  global  pentru  criteriul  de  optimizare  
dat.  Cu  toate  acestea,  acest  clasament  are,  de  asemenea,  cea  mai  mare  corelație  
medie  a  rangului,  ceea  ce  reflectă  capacitatea  sa  de  a  servi  ca  meta-clasament  
superior.  Potrivit  acestor  măsuri,  clasamentul  naiv  este  al  doilea  cel  mai  apropiat  de  
toate  celelalte  clasamente.  La  prima  vedere,  clasamentul  pare  destul  de  asemănător  
cu  clasamentul  de  consens  în  ceea  ce  privește  ordonarea  (cel  puțin  pentru  
revistele  de  top).  De  exemplu,  cele  șapte  reviste  cele  mai  preferate  conform  
clasamentului  de  consens  sunt,  de  asemenea,  primele  șapte  reviste  conform  meta-
rankingului  naiv.

Clasamentele  revistelor  au  devenit  un  instrument  important  pentru  evaluarea  
calității  cercetării  publicațiilor.  Cadrele  academice  arată  un  consimțământ  larg  
că  concentrarea  pe  un  singur  clasament  al  revistelor  este  riscantă  și  inadecvată  
pentru  a  reflecta  perspectiva  agregată  a  comunității  academice  cu  privire  la  
calitatea  publicațiilor  de  cercetare.  Încercările  anterioare  de  a  îmbina  compilări  
de  clasamente  individuale  în  meta-clasamente  adecvate  se  luptă  cu  diferitele  scale  
de  măsurare  utilizate  de  diferitele  clasamente  și  cu  problema  informațiilor  
incomplete.  Această  lucrare  prezintă  o  abordare  bazată  pe  optimizare,  demonstrând  
modul  în  care  se  poate  obține  clasamente  de  consens  din  mai  multe  persoane  
individuale.

clasamentul)  față  de  toate  celelalte  clasamente,  precum  și  coeficientul  de  
corelație  a  rangului  mediu  corespunzător  (τ  lui  Kendall),  ca  criterii  pentru  calitatea  
reprezentării  meta-clasărilor.  Tabelul  5  le  prezintă,  împreună  cu  identificatorii  
clasamentelor  respective,  în  ordinea  descrescătoare  a  lui  d.

Cu  toate  acestea,  o  examinare  mai  detaliată  a  pozițiilor  reale  pe  care  le  ocupă  
jurnale  în  clasamentele  agregate  sugerează  că  metoda  de  clasificare  a  consensului  
este  o  reprezentare  meta-ranking  mai  adecvată  decât  metoda  naivă.  Pentru  o  
ilustrare,  luați  în  considerare  primele  30  de  reviste  conform  meta-clasamentului  
naiv;  Tabelul  6  enumeră  aceste  reviste,  împreună  cu  scorurile  lor  de  preferință  și  
pozițiile  corespunzătoare  în  soluția  de  consens.

În  timp  ce  JM  apare  în  grupul  revistelor  cu  cel  mai  înalt  clasament  în  
clasamentul  consensului,  JM  este  pe  locul  șaptea  în  funcție  de  meta-clasamentul  
naiv,  chiar  dacă  meta-scorurile  naive  ale  revistei  sunt  relativ  apropiate  de  cele  ale  
SMJ  și  MISQ.  Problema  cu  acest  tip  naiv  de  agregare  devine  și  mai  evidentă  dacă  
se  compară  performanța  lui  JM  în  clasamentele  individuale  cu  cea  a  revistelor  
clasate  mai  sus  în  funcție  de  meta-rankingul  naiv.  Într-o  astfel  de  comparație,  
JM  câștigă  mai  multe  comparații  pe  perechi  împotriva  SMJ  și  MISQ  decât  invers.  
Diferențe  mai  substanțiale  apar  dacă  se  merge  mai  jos  în  clasament  (pentru  o  
inspecție  mai  detaliată,  vezi  anexa  online  a  acestei  lucrări  la  http://statmath.wu.ac.at/
projects/jcr/ ).

Abordarea  este  capabilă  să  țină  cont  de  diferite  niveluri  de  scară  (numerice,  
ordinale)  și  intersecții  parțiale  ale  seturilor  de  jurnal  incluse  în  agregare.

Pentru  a  ilustra  calitatea  reprezentării  clasamentului  consensual  pentru  
clasamentele  individuale  subiacente,  Fig.  6  prezintă  distanțele  pe  perechi  dintre  
clasamentele  jurnalelor  implicate,  d,  într-o  afișare  bidimensională.  Configurația  
rezultă  din  utilizarea  tehnicii  de  scalare  multidimensională  SMACOF  (de  Leeuw  &  
Mair,  2009),  care  minimizează  o  măsură  a  tensiunii  prin  majorizare  (stresul  nemetric  
pentru  soluție  este  0,0147).

Autorii  aplică  metoda  de  clasificare  a  consensului  propusă  pentru  diferite  
subseturi  de  reviste  de  marketing  incluse  în  Lista  de  calitate  a  jurnalului  Harzing.  
Chiar  dacă  clasamentele  individuale  sunt  destul  de  divergente  pentru  reviste  de  rang  
inferior,  rezultatele  arată  că  se  poate  obține  un  clasament  de  consens  cu  un  nivel  
de  acord  considerabil  ridicat  cu  setul  original  de  clasamente  unice.  În  ciuda  acestor  
rezultate,  trebuie  să  fii  atent  în  tragerea  concluziilor  dintr-o  astfel  de  analiză,  
deoarece  rezultatele  depind  de  clasamentele  jurnalelor  pe  care  le  folosești.  
Analiza  de  sensibilitate  arată  în  mod  clar  că  numărul  de  clasamente  individuale  
afectează  stabilitatea  meta-clasamentului  de  consens  derivat,  în  timp  ce  soluția  
tinde  să  degenereze  pe  măsură  ce  dimensiunea  listei  revistelor  explodează.

Din  punct  de  vedere  teoretic,  discuția  despre  performanța  metodei  naive  de  
agregare  se  întoarce  la  disputa  dintre  Borda  (1781)  și  Condorcet  (1785)  și  a  
produs  o  varietate  de  argumente  care  indică  faptul  că  această  metodă  este  adesea  
nereușită.  în  reprezentarea  adevăratei  decizii  majoritare.  Dintr-o  perspectivă  mai  
practică,  există  un  alt  argument  care  face  atractive  proprietățile  unui  clasament  de  
consens:  permisiunea  legăturilor  în  clasamentul  de  consens  oferă  o  bază  evidentă  
și  intuitivă  de  înțeles  pentru  a  decide  asupra  punctelor  limite  adecvate  care  
discriminează  între  reviste  de  mai  multe  calități.  niveluri  (de  exemplu,  decizia  cu  
privire  la  o  graniță  între  jurnalele  A  și  B).  În  cazul  agregării  naive,  această  sarcină  
devine  greoaie  și  depinde  mult  mai  mult  de  judecățile  umane  discreționare.
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